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Креативная экономика, являясь новой сферой деятельности, активно 

формируется на стыке искусства, бизнеса и технологий, где движущими 

силами экономического роста становятся творческое мышление и 

инновации. Целью исследования является анализ терминологии и 

концепций развития, способствующих пониманию механизма 

функционирования креативной экономики и еѐ роли в современном 

мире. Научная новизна статьи заключается в определении научных границ и 

анализе понятийного аппарата исследования креативной экономики. 
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Введение 

Креативная экономика – это новое направление в экономической 
науке, как в теоретическом, так и прикладном аспектах. Она базируется на 
синтезе творческих инноваций и предпринимательской активности 
хозяйствующих субъектов. С развитием технологий и всемирной 
глобализацией понятие креативной экономики приобретает особое значение. 
Однако для системного понимания этой сферы необходимо установление 
чѐтких границ еѐ функционирования и определение понятийного аппарата.  

Обзор источников показал, что тема статьи является актуальной и 
активно изучается в научной среде. Обобщение источников литературы 
свидетельствует о том, что данная проблематика находится в центре 
внимания исследователей. В частности, следует отметить значимые работы 
авторов, таких как А.А. Аузана, А.И. Бахтигараевой, В.А. Брызгалина [3],  
А.А. Степанова, М.В. Савиной, [4], Дж. Хокинса [9] и других ученых. Поэтому 
можно сказать, что на сегодняшний день данная тематика представляет 
значительный интерес для исследований, в силу еѐ недостаточной изученности.  

Основная часть 

В настоящее время одним из важнейших факторов развития 
экономической системы и условием для формирования и 
совершенствования человеческого и творческого капитала является 
креативная экономика. Еѐ вклад в социальное и экономическое развитие 
территорий с каждым годом возрастает. Повышенный интерес специалистов 
к креативной экономике и тенденциям ее развития обусловлен 
актуальностью данной темы в контексте современных глобальных вызовов. 
Тот факт, что Организация Объединенных Наций провозгласила 2021 год  
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Международным годом креативной экономики в целях устойчивого развития, 
служит дополнительным стимулом для исследования данный темы [3]. 

В России тема креативной экономики тоже с каждым годом 
становится всѐ более актуальной [8]. Так, в 2021 г. была создана Федерация 
креативных индустрий, целью который является объединение ведущих 
профессиональных организаций, творческих союзов и успешных компаний 
креативного бизнеса, а также разработана законодательная база 
регулирования креативной экономики (рис. 1). 

 
Рис. 1. Законодательная база функционирования креативной экономики  

в Российской Федерации. Источник: составлено автором 

С позиции государственного регулирования актуальной проблемой 
остаѐтся недостаточность надежной информации о развитии креативного 
сектора и отдельных креативных индустрий, что значительно снижает 
эффективность предпринимаемых мер со стороны правительства РФ. 
Поэтому до сих пор проводится пилотное исследование креативного сектора 
(расчѐт ключевых экономических индикаторов и собирательная группировка 
«креативный сектор»). Также остаются открытыми вопросы границ креативной 
экономики и еѐ значения для экономического развития страны. 

Термин «креативная экономика» впервые был использован в 
Великобритании в 1998 г.  Департамент культуры, медиа и спорта страны 
определил развитие этой сферы в качестве приоритетного направления 
государственной политики. В научный оборот термин «креативная 
экономика» был введен в 2000 г. Джоном Хокинсом, архитектором и 
профессором Шанхайской школы креативности, членом 
Консультационного совета ООН по вопросам креативной экономики. В 
своей книге «Креативная экономика. Как превратить идеи в деньги» им 
была подробно описана данная концепция («The Creative Economy. How 
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People Make Money From Ideas», John Hawkins, 2011). В книге Дж. Хокинс 
ставит перед управленческим, экономическим и творческим сообществами 
задачу создания такой интеллектуальной среды, в которой можно было бы 
придать творчеству социальное и экономическое измерение, обратить 
мечты и идеи людей в мощные проекты.  

Согласно концепции Джона Хокинса, креативная экономика 
охватывает около 15 секторов «креативной индустрии». К ним относятся 
сферы, связанные с разработкой программного обеспечения, дизайном, 
модой, а также отрасли, результатом деятельности которых являются 
творческие продукты, такие как фильмы, музыка и др. (табл. 1). Все эти 
отрасли создают интеллектуальную собственность, которая регистрируется 
в виде патентов, авторских прав, товарных знаков и других форм. 

В современном понимании креативная экономика представляет 
собой «совокупность специфических социально-экономических отношений, 
возникающих по поводу производства, распределения, обмена и 
потребления, основанных на нестандартных, нетрадиционных, не 
копируемых идеях, концепциях, стратегиях, мероприятиях, 
обеспечивающих эффективное решение социально-экономических проблем 
на основе новых знаний, принципиально качественных новых решений» [4]. 

Термин «креативные индустрии» впервые был упомянут в докладе 
австралийского правительства «Креативная экономика» в 1994 г. Помимо 
этого, также известно, что концепция «креативные индустрии» (creative 
industries) зародилась в Великобритании и связана с политикой «новых 
лейбористов», стремившихся к модернизации экономики и обновлению 
имиджа страны. В 1998 г. рабочая группа представила первый доклад, 
посвященный оценке креативных индустрий, в котором было отмечено, что 
они берут своѐ начало в индивидуальном творчестве, навыках и талантах и в 
дальнейшем располагают потенциалом для создания добавленной стоимости и 
рабочих мест за счѐт эксплуатации интеллектуальной собственности [7]. 

В соответствии с Федеральным законом РФ «О развитии креативных 
(творческих) индустрий в Российской Федерации», креативной (творческой) 
индустрией (далее – креативная индустрия, КИ) является экономическая деятельность, 
непосредственно связанная с созданием, продвижением на внутреннем и внешнем 
рынках, распространением и (или) реализацией креативного продукта, 
обладающего уникальностью и экономической ценностью [1]. 

Специалисты Института статистических исследований и экономики 
знаний Высшей школы экономики (далее ИСИЭЗ НИУ ВШЭ) дают 
следующее определение креативной индустрии: это совокупность видов 
экономической деятельности, непосредственно связанных с созданием, 
продвижением, распространением и (или) реализацией креативного продукта [5].  

В настоящее время не существует единого, общепризнанного реестра 
креативных индустрий. Первую попытку систематизации сфер осуществил 
Джон Хокинс в 2001 г. [9]. Однако на практике чаще всего используются 
списки, разработанные Организацией объединѐнных наций и 
Департаментом культуры, СМИ и спорта Великобритании (DCMS). 
Перечень сфер, включенных в эти реестры, представлен в табл. 1. 
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Таблица 1 

 Классификатор реестров креативных индустрий 

 

 
Источник: составлено автором на основе [2, 6, 9] 
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На основе рассмотренного классификатора реестров креативной 
индустрии, автор статьи поддерживает авторитетные позиции экспертов и в 
большей степени соглашается с реестрами российских авторов.  

Важно помнить, что креативная экономика обладает рядом 
уникальных, специфических характеристик, которые выработались в ходе еѐ 
развития и стали основой для определения предметной области исследования. 
В целях осуществления целостностного и системного анализа необходимо 
определить области исследования креативных индустрий (рис. 2). 

 
Рис. 2. Области исследования креативных индустрий (далее КИ) 

Источник: составлено автором 

Важно подчеркнуть, что в международной практике существует 
несколько подходов к измерению основных показателей и определению 
границ креативной экономики.  

Во-первых, это отраслевой подход, позволяющий оценить 
ключевые экономические показатели на основе группировки видов 
хозяйственной деятельности (креативные индустрии) – рис. 3. 

 
Рис. 3. Собирательные группировки креативной экономики. Источник: 

составлено автором 
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Отраслевой подход является наиболее распространѐнным для 
определения границ креативной экономики и позволяет в 
количественном аспекте оценить еѐ объем. При этом перечень 
критериев может различаться в зависимости от страны. 

Во-вторых, осуществляется анализ занятости населения на 
основании классификации профессий, относящихся к сфере креативных 
индустрий. Такой метод часто используется в комплексе с отраслевым 
подходом. В качестве примера можно привести практику Департамента 
культуры, СМИ и спорта Великобритании, который вначале определяет 
уровень креативности в конкретных отраслях, а затем оценивает 
экономические показатели тех из них, у которых этот показатель 
превышает установленный порог [3].  

Третий подход базируется на видах производимой продукции 
или услуг, обладающих той или иной степенью креативности. На 
практике данный метод реализуется несколькими способами: 

– проведение исследований внешнеторговых операций с 
креативной продукцией и услугами (импорт и экспорт) с 
использованием соответствующих классификационных групп; 

– определение перечня предприятий, потенциально 
претендующих на государственную поддержку на основе выпуска 
продукции или оказания услуг, относящихся к сфере креативных 
индустрий.  

В России с появлением нормативной базы регулирования 
деятельности креативной индустрии ИСИЭЗ НИУ ВШЭ была разработана 
собирательная группировка понятия креативного сектора (рис. 4).  

В свою очередь, под данным термином подразумевается: 
«Креативный сектор – совокупность видов экономической 
деятельности, относящихся к категории креативных индустрий, а также 
способствующих их развитию за счет производства специализированных 
товаров и услуг либо дальнейшего использования интеллектуальной 
собственности, созданной в креативных индустриях» [5]. 

 
Рис. 4. Концептуальная схема креативного сектора. Источник: составлено 

автором на основании [5] 
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В соответствии с Федеральным законом № 330 «О развитии 
креативных (творческих) индустрий в Российской Федерации», под 
креативным продуктом понимают «результат интеллектуальной 
деятельности или совокупность результатов интеллектуальной 
деятельности, а также продукция, работы, услуги, добавленная 
стоимость которых обусловлена использованием результатов 
интеллектуальной деятельности и (или) средств индивидуализации» [1]. 

Команда ИСИЭЗ НИУ ВШЭ даѐт пояснение следующим терминам:  
– «Продвижение креативного продукта – комплекс мероприятий, 

направленных на стимулирование продаж креативных продуктов путем 
повышения информированности целевой аудитории о конкурентных 
преимуществах продукта. В креативных индустриях продвижение часто 
включает продюсирование, предполагающее соучастие в создании 
креативного продукта»  

– «Распространение креативного продукта – доведение 
креативного продукта до конечного потребителя» [5]. 

В подтверждении актуальности теоретических аспектов можно 
рассмотреть структуру выручки от деятельности креативного сектора 
России, представленной на рис. 4. В соответствии с данными рис.5 
выручка по креативному сектору за пять лет выросла вдвое. 

 
Рис. 5. Выручка от деятельности креативного сектора России  

за период 2019-2023 гг. [5] 

За данный период в России было создано креативного продукта 
на 9,4 трлн. руб., от продвижения креативного продукта получили доход 
в размере 0,5 трлн. руб., выручка от реализации составила 2,3 трлн. руб., 
такое же значение выручки приходится на сопутствующие виды 
экономической деятельности. 

Подводя итог, можно сказать, что понятийный аппарат 
креативной экономики представляет собой сложную сеть взаимосвязей 
между различными компонентами (такими как креативность, 
инновации, культурный продукт, интеллектуальная собственность) и 
эти компоненты требуют постоянного изучения, т.к. развитие 
креативной отрасли носит интенсивный характер.  

Заключение 

В заключение необходимо отметить, что анализ понятийного 
аппарата в креативной экономике является первым и важнейшим шагом 
к более глубокому постижению этой новой и динамичной сферы 
деятельности. В данной статье автор, опираясь на исследования, 
проводимые как зарубежными, так и российскими аналитиками, 
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определил ключевые термины креативной экономики и представил 
границы еѐ формирования.  

Важно также осознавать, что существует необходимость 
постоянного исследования взаимосвязи между компонентами 
понятийного аппарата и адаптации их к быстро изменяющимся 
условиям современного общества. Проведенный анализ позволяет 
определить научное поле для дальнейших научных исследований и 
сосредоточиться на решении актуальных проблем с целью 
формирования эффективной стратегии развития креативной экономики. 
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The creative economy, being a new field of activity, is actively being formed 

at the intersection of art, business and technology, where creative thinking and 

innovation are becoming the driving forces of economic growth. The purpose 

of the research is to analyze terminology and development concepts that 

contribute to understanding the mechanism of the creative economy and its 

role in the modern world. The scientific novelty of the article lies in defining 

scientific boundaries and analyzing the conceptual framework of creative 

economy research.      
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