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И СОДЕРЖАНИЮ
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В статье рассматривается понятие «медиобразование», его инструменты 
и анализ содержательного наполнения и актуальных интерпретаций ме-
диаобразования как для аудитории, так и для профессионалов медиаинду-
стрии в России и за рубежом. 
Ключевые слова: медиаобразование, средства массовой коммуникации, 
информационное общество, медиаграмотность, медиаобразовательный 
проект. 

Медиаобразование представляет собой понятие из двух составля-
ющих и связи между ними: «медиа» и «образование». Медиа – это (мн. ч. 
от лат. medium – промежуточное, посредствующее, посредник) средства 
осуществления коммуникации между различными группами, индивидуу-
мами и (или) доставки любых содержательных продуктов аудитории [8].

Рассмотрим вторую часть понятия «образование», его в разные 
времена понимали и организовывали по-разному: 1) получение система-
тизированных знаний и навыков, обучение, просвещение («право на об-
разование», «народное образование»); 2) совокупность знаний, получен-
ных в результате обучения [10]. Представим различные авторские версии 
понятия «Медиаобразование» в таблице 1.

Таблица 1 
Авторские подходы к определению медиаобразования

Автор / 
источник Определение медиаобразования Основная идея / 

акцент

ЮНЕСКО

«Медиаобразование связано со всеми 
видами медиа (печатными, графически-
ми, звуковыми, экранными и другими 
формами) и различными технологиями. 
Оно даёт людям понять, как массовые 
коммуникации используются в их соци-
умах, овладеть способностями использо-
вать медиа в коммуникациях с другими 
людьми» [13].

Развитие пони-
мания медиа и 
навыков комму-
никации через 
медиа
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Оксфордская 
энциклопедия

«Изучение медиа, которое отличается от 
обучения с помощью медиа. Связано с 
познанием создания и распространения 
медиатекстов, развитием аналитических 
способностей для интерпретации и оцен-
ки их содержания» [15, с.13–26]

Различие меди-
аобразования 
и обучения с 
помощью медиа, 
аналитические 
навыки

Л. Мастерман

«Центральная и объединяющая концеп-
ция медиаобразования – репрезентация. 
Медиа не отражает реальность, а пред-
ставляет её. Медиаобразование – иссле-
довательский процесс»

Репрезентация 
реальности, ис-
следовательский 
подход

К. Тайнер
«Способность иметь доступ, анализи-
ровать и осуществлять коммуникацию в 
широком диапазоне форм»

Навыки доступа, 
анализа и ком-
муникации через 
медиа

Российская 
педагогическая 
энциклопедия

«Направление в педагогике, изучающее 
закономерности массовой коммуникации 
(пресса, телевидение, радио, кино, видео 
и т.д.). Основные задачи: воспитать 
новое поколение в информационных ус-
ловиях, научить понимать информацию 
и её последствия, овладевать способа-
ми общения с помощью технических 
средств»

Подготовка к ин-
формационной 
среде, овладение 
коммуникацион-
ными навыками 
через техниче-
ские средства

А.В. Фёдоров

«Медиаобразование – это процесс разви-
тия личности с помощью и на материале 
средств массовой коммуникации (медиа), 
который формирует культуру общения 
с медиа, развивает творческие и комму-
никативные способности, критическое 
мышление, обучает различным формам 
самовыражения при помощи медиатех-
ники»

Развитие лично-
сти через медиа, 
культура обще-
ния, творческие 
и коммуникатив-
ные способно-
сти, критическое 
мышление

А.В. Шариков
«Процесс передачи и усвоения знаний, 
умений и навыков, связанных с массовой 
коммуникацией»

Освоение зна-
ний и навыков 
взаимодействия 
с медиа

Т.А. Стефанов-
ская

«Процесс образования, развития, форми-
рования личности на материале и через 
средства массовой коммуникации»

Формирование 
личности через 
медиа

Анализируя исследования отечественных и зарубежных авторов, 
можно заметить и выделить следующие характеристики медиаобразова-
ния:
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–– системность и комплексность – медиаобразование рассматрива-
ется как целостная система, развитие аналитических, творческих 
и коммуникативных навыков, а также воспитание ценностных и 
социально ответственных позиций [16];

–– активность и деятельностный подход – обучение строится на ак-
тивном взаимодействии с медиаресурсами, самостоятельном соз-
дании медиатекстов и участии в медиапроектах, что обеспечивает 
глубокое усвоение знаний и развитие навыков [5];

–– интеграция теории и практики – медиаобразование сочетает из-
учение теоретических основ медиапроцессов с практическими за-
даниями, включающими создание медиапродуктов, анализ меди-
атекстов и участие в образовательных и культурных проектах [1];

–– доступность и мультимедийность контента – использование 
разнообразных цифровых и традиционных средств массовой ком-
муникации позволяет обеспечивать доступность образовательного 
процесса для различных категорий обучающихся, учитывая инди-
видуальные потребности и уровень подготовки [7];

–– критичность и рефлексивность – обучение направлено на фор-
мирование умения критически воспринимать медиатексты, осоз-
навать влияние медиа на личность и социум, а также на развитие 
способности к самостоятельному принятию решений на основе 
анализа информации [6];

–– интерактивность и сотрудничество – медиаобразование строит-
ся на принципах взаимодействия и совместной деятельности обу-
чающихся и педагогов [17].
В научной литературе выделяются следующие ключевые этапы 

развития медиаобразования в России (табл. 2). 
Таблица 2 

Этапы развития медиаобразования в России и их особенности

Э
та

п

Го
ды

Ключевые 
события 

и направления

Используе-
мые 

средства

Особенности 
педагогических 

подходов

За
ро

ж
де

ни
я 

и 
ст

ан
ов

ле
ни

я

19
00

–
19

30
 гг

.

Появление инте-
реса к учебному 
кино, первые 
публикации о вос-
питательной роли 
медиа

Кино, фо-
тография, 
грамзаписи, 
радиовеща-
ние

Психологический, обще-
методический, интегра-
тивный подход; формиро-
вание первых киноклубов 
и фотостудий

За
ст

оя

19
35

–
19

55
 гг

. Жесткая цензура, 
ограничение твор-
ческих инициатив, 
идеологический 
контроль

Кино, ради-
опередачи, 
любитель-
ские фото-
кружки

Акцент на коммуни-
стическую идейность, 
строгое планирование, 
воспитательная функция 
в рамках идеологии
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В
оз

ро
ж

де
ни

я

19
55

–1
96

0 
гг

.

Период «полити-
ческой оттепели», 
расширение учеб-
ных заведений по 
кинообразованию

Кино, кино-
кружки, ки-
нолектории, 
киноклубы

Гуманистическая пе-
дагогика, эстетическое 
воспитание, развитие 
образного мышления

Ре
зк

ог
о 

ск
ач

ка
  

ра
зв

ит
ия

19
60

–1
98

5 
гг

. Массовое распро-
странение теле-
видения, актив-
ное обсуждение 
образовательных 
возможностей ТВ

Телевиде-
ние, кино-
проекты, 
телепереда-
чи для детей

Предварительное об-
суждение медиатекста, 
систематическая работа 
по развитию вкуса и 
художественного воспри-
ятия, эксперименты по 
внедрению кинообразова-
ния в школы

М
од

ер
ни

за
ци

и

19
85

 г.
 –

 
по

 н
ас

то
ящ

ее
 в

ре
мя

.

Появление интер-
нета, школьных 
телецентров и 
телестудий, разра-
ботка программ-
ных курсов по 
медиаобразованию

Интернет, 
телеви-
дение, 
цифровые 
платформы, 
медиапро-
екты

Проблемные, эвристи-
ческие, игровые формы 
обучения; интеграция 
теории и практики; фор-
мирование медиакомпе-
тентности и творческих 
навыков

В числе основных методов медиаобразования С. Н. Пензин на-
зывает репродуктивный, эвристический и исследовательский методы об-
учения. Однако общеизвестным считается, что система медиаобразова-
ния сегодня имеет шесть основных направлений: медиаобразование для 
будущих специалистов в сферах прессы, кино, видео, ТВ и др.; медиа-
образование будущих медиапедагогов; интегрированное или автономное 
медиаобразование в общем образовании; медиаобразование вне школь-
ного обучения; дистанционное медиаобразование; непрерывное (само-
стоятельное) медиаобразование [18].

К ключевым инструментам современного медиаобразования отно-
сятся:

1. Цифровые образовательные платформы и онлайн-курсы: пре-
доставляют интерактивные курсы по истории, культуре, журналистике и 
медиаграмотности [4] и обеспечивают доступ к видео-, аудио- и тексто-
вым материалам, заданиям и тестам, способствуя формированию крити-
ческого мышления и аналитических навыков.

2. Медиапроекты и клубные практики. Предполагают участие в 
медиаклубах, фестивалях, проектных лабораториях позволяет обучаю-
щимся самостоятельно создавать медиатексты, осваивать видеомонтаж, 
подкастинг, блогинг и визуальные коммуникации [3].
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3. Интерактивные мультимедийные ресурсы. Способствуют созда-
нию виртуальных лабораторий, интерактивных карт, инфографики, ани-
мации и симуляции. Также способствуют наглядному усвоению сложной 
информации и развитию творческих навыков [2]. 

4. Социальные медиа и цифровые инструменты [12]. Подразуме-
вают под собой использование социальных платформ в образовательных 
целях, позволяющие анализировать медиатексты, участвовать в обсужде-
ниях, создавать собственный контент. Развивают информационную, кон-
тактную и креативную медиакомпетентность.

5. Учебно-методические комплексы – это комплексные системы, 
включающие методические рекомендации, программы занятий, интерак-
тивные материалы и инструменты оценки, что обеспечивает системное 
развитие медиакомпетентности как у молодежи, так и у педагогов [11].

6. Геймификация и проектная деятельность: внедрение игровых 
элементов и проектных заданий способствует повышению мотивации, 
вовлеченности и самостоятельной работы обучающихся, стимулирует 
творческое применение знаний в медиапрактиках [14].

Таким образом, медиаобразовательная деятельность, ограничен-
ная определёнными временными рамками и нацеленная на разработку 
оригинального медиапродукта (газеты, журнала, web-издaния и т.  д.), 
трансформируется в медиаобразоватльный проект. Каждый медиаобразо-
вательный проект по своей сути представляет собой проект, который раз-
вивается в медиапространстве, однако не каждый медиапроект считается 
медиаобразовательным. 

Если говорить об отличии медиаобразовательного проекта от обра-
зовательного, культурного и медиапроекта, то он определяется его спец-
ифической интегративной природой. Преимущественно традиционный 
образовательный проект сосредоточен на формировании знаний, умений 
и навыков в рамках конкретной предметной области (математика, исто-
рия, иностранный язык и др.), а медиаобразовательный проект выходит 
за пределы узкой дисциплинарной сферы и направлен на формирование 
медиакомпетентности личности  – критического мышления, аналитиче-
ских и интерпретационных способностей, медиатворчества и культуры 
взаимодействия с информационной средой [9]. 

Итак, проанализировав понятие «медиаобразование» и его особен-
ности, мы пришли к выводу, что оно представляет собой многоаспектный 
педагогический феномен, включающий образовательные, воспитатель-
ные и социальные функции. Его задачи не сводятся к информированию 
о медиасредствах, а направлены на формирование медиакомпетентности, 
критического мышления, умений анализа и создания медиатекстов. 

За основу в настоящем исследовании принято определение ЮНЕ-
СКО: «Медиаобразование – направление в образовании с помощью и на ма-
териале средств массовой коммуникации (медиа), с целью формирования  
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культуры общения с медиа, развития творческих, коммуникативных спо-
собностей, критического мышления, умений интерпретации, анализа и 
оценки медиатекстов; обучения различным формам самовыражения при 
помощи медиатехники». 

Медиаобразовательный проект представляет собой синтетическую 
форму, которая объединяет педагогическую целесообразность образова-
тельного проекта, культурные ценности культурного проекта и техноло-
гические ресурсы медиапроекта, но при этом обладает самостоятельной 
функцией – формированием способности к критическому восприятию, 
интерпретации и созданию медиатекстов.
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