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В статье анализируется концепция медиаобразования в цифровой среде 
на примере проекта «Arzamas», рассматриваются структура платформы, 
её образовательные стратегии и инновационные подходы к подаче гума­
нитарного контента, а также оценивается потенциал проекта в формиро­
вании медиакомпетенций пользователей.
Ключевые слова: медиаобразование, цифровые медиа, образовательные 
платформы, медиаграмотностъ, мультимедийный контент, онлайн-об­
учение.

В эпоху цифровизации медиапространства особую актуальность 
приобретает вопрос создания качественных образовательных платформ, 
которые отражают редакционную стратегию, ориентированную на мно­
гоформатную подачу гуманитарного знания. Например, медиаобразо­
вательный проект «Arzamas» используя инструменты журналистики и 
мультимедийного сторителлинга, проект предлагает аудитории разноо­
бразные типы медиаконтента, адаптированные к различным сценариям 
медиапотребления.

Центральное место в контентной структуре портала «Arzamas» и 
ключевой формат, в котором наиболее последовательно реализуется ре­
дакционная и просветительская концепция проекта -  курсы и лекции [2]. 
По своей структуре курсы представляют собой тематически выстроен­
ные медиапакеты, объединяющие несколько типов контента вокруг од­
ной культурно-исторической или гуманитарной проблемы. Как правило, 
курс включает цикл видеолекций или аудиолекций, текстовые материа­
лы, иллюстративные подборки, интерактивные элементы и дополнитель­
ные справочные блоки, что приближает его к формату мультимедийного 
журналистского спецпроекта.

Особое значение в курсах имеет авторский фактор. В качестве лек­
торов и экспертов выступают признанные ученые, исследователи и куль­
турологи, однако их роль выходит за рамки академического рассказчика. 
При этом редакция проекта сознательно избегает академической сухости,
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характерной для традиционных образовательных платформ. Даже при 
высокой научной насыщенности курсов сохраняется ясность и динамич­
ность изложения, что достигается за счет продуманного сценария лекций, 
выразительного визуального сопровождения и апелляции к актуальному 
культурному опыту аудитории. Такой подход соответствует журналист­
ской задаче популяризации сложных тем без их упрощения и искажения.

Еще одна форма -  это подкасты, которые представляют собой 
специально подготовленные аудиоматериалы, рассчитанные на слушате­
лей, предпочитающих воспринимать информацию в формате «на ходу».

Таблица 1

Параметр Содержание параметра
Тип
медиапроекта

Научно-просветительское медиа, ориентированное на 
популяризацию академического знания

Редакционная
концепция

Передача научного знания «от первого лица» —  через 
экспертов и исследователей

Целевая аудитория Аудитория с интересом к науке: студенты, аспиранты, 
преподаватели, научно ориентированные читатели

Ключевые темати­
ческие направления

Естественные науки, гуманитарные науки, социология, 
философия, междисциплинарные исследования

Основные форматы 
контента

Видеолекции, интервью, короткие научные объяснения, 
тексты

Жанровое
разнообразие

Интервью с ученым, научный комментарий, объяснитель­
ный текст

Нарративность 
и драматургия

Ограниченная: преобладает фактологическая и объясни­
тельная подача

Роль автора/ 
эксперта

Эксперт —  основной источник знания, академический 
говорящий субъект

Визуальный язык 
и мультимедийность Минималистичный визуальный стиль, акцент на видео

Интерактивность Ограниченная интерактивность, в основном линейное 
потребление контента

Темп обновления 
контента

Регулярный, поддерживает постоянный научный инфор­
мационный поток

Место в медиа­
пространстве

Научно-журналистская платформа популяризации науки

Сравнивая с проектом «Arzamas», может предполагать, что оба 
ориентированы на схожую аудиторию, заинтересованную в популяриза­
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ции науки и гуманитарного знания, однако имеют различные редакцион­
ные и журналистские акценты. «Arzamas» выделяется ярко выраженной 
мультимедийной подачей материала: курсы объединяют видеолекции, 
текстовые и интерактивные материалы, что обеспечивает целостный сто- 
рителлинг и высокую вовлеченность аудитории. Особое преимущество 
«Arzamas».

Таблица 2

Параметр Содержание параметра

Тип медиапроекта
Онлайн-СМИ, образовательный портал, научно-популяр­
ное издание, гибридная медиаформа

Тематическая 
направленно сть

Основные тематические области (наука, культура, исто­
рия, искусство, технологии и др.)

Целевая аудитория Возраст, уровень подготовки аудитории, степень профес­
сиональной ориентации

Жанровое
разнообразие

Используемые журналистские жанры (новость, лекция, 
интервью, лонгрид, подкаст, спецпроект и др.)

Форматы подачи 
контента

Текст, видео, аудио, мультимедиа, интерактивные форма­
ты

Принципы отбора 
тем

Актуальность, научная новизна, культурная значимость, 
образовательная ценность

Работа с источни­
ками

Использование первичных научных источников, экспер­
тов, архивных материалов

Авторская модель Роль журналиста, ученого, эксперта; степень авторской 
интерпретации

Нарратив 
и сторителлинг

Наличие сюжетности, логики повествования, драматур­
гии материала

Визуальный язык
Иллюстрации, графика, инфографика, дизайн как часть 
смысловой подачи

Мультимедийно сть
Степень интеграции разных медиаформатов в одном 
материале

Регулярность
обновления Периодичность выхода материалов, новостная динамика

Образовательная
функция

Возможность системного освоения материала (курсы, 
подборки, навигация)

Уровень
популяризации

Соотношение научной строгости и доступности изложе­
ния

Место в медиапро­
странстве

Ниша проекта, конкурентные преимущества, узнавае­
мость
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N+1 демонстрирует явные преимущества с точки зрения опера­
тивности, новостной динамики и ориентации на актуальную научную 
повестку. Проект использует классические для онлайн-СМИ жанры (но­
востная заметка, объяснительный материал, научный разбор), активно 
работает с первоисточниками и научными публикациями, что сближает 
его с научной журналистикой в строгом смысле слова.

«Arzamas», напротив, обладает выраженным преимуществом в 
области нарративности и структурированности медиаконтента. Курсы, 
спецпроекты и лонгриды выстроены как цельные журналистские выска­
зывания с продуманной драматургией, визуальным языком и мультиме­
дийным сопровождением. Это позволяет рассматривать проект не только 
как источник информации, но и как полноценную платформу для форми­
рования устойчивых медиапрактик, связанных с анализом и интерпрета­
цией культурно-исторического материала. Вместе с тем, по сравнению с 
N+1, «Arzamas» менее ориентирован на новостную актуальность и науч­
ные открытия «здесь и сейчас», что сужает его присутствие в новостном 
научном дискурсе.

Проект «Arzamas» демонстрирует успешную модель реализации 
концепции медиаобразования в цифровой среде. Его уникальность за­
ключается в способности сочетать академическую глубину с доступно­
стью подачи материала, что делает платформу эффективным инструмен­
том формирования медиакомпетенций у широкой аудитории.
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D IG ITA L H U M A N ITIES M ED IA : AN A N A LISIS 
O F TH E STRU C TU R E AND C O N TEN T O F TH E “A R ZA M A S” 

ED U CA TIO N A L P R O JE C T  IN  TH E C O N TEX T 
O F M ED IA  ED U CA TIO N

E. A. Ilyina

Tver State University, Tver

The article analyzes the concept of media education in the digital environment 
using the example of the Arzamas project, examines the structure of the plat-
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form, its educational strategies and innovative approaches to presenting hu­
manitarian content, and also assesses the project’s potential in forming users’ 
media competencies.
Keywords: media education, digital media, educational platforms, media liter­
acy, multimedia content, online learning.
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